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Il Turismo delle Radici: unõidea vincente per il rilancio 

italiano post-Covid19 (1)

ÅChe cosõ¯?

- unõofferta turistica strutturata
attraversoappropriatestrategie di
comunicazione, che coniughi alla
propostadi beni e servizi del terzo
settore la conoscenzadella storia
familiare e della cultura dõorigine
degli italiani residenti allõesteroe
degliitalo-discendenti.



Il Turismo delle Radici: unõidea vincente per il rilancio 

italiano post-Covid19 (2)

ÅPerché è importante?

- Gli oriundi italianisono tra i 60 e gli 80
milioni , e risiedono soprattutto nelle
Americhe,in Sud-Africa, in Australiae nei
Paesieuropei.

- Non si tratta di semplici viaggiatori: il
turista delle radici è potenziale
investitore e soprattutto«ambasciatore»
dei territori checustodisconola suastoria
familiare(solitamentepiccoli borghi).



Il Turismo delle Radici: i dati ENIT (1)

ÅNel 1997lõENITinserivanella categoria
«turista delle radici» 5,8 milioni di
viaggiatori chevisitavanoil nostropaese.
Nel 2018questonumeroeraaumentatoa
10milioni (+72,5%).

ÅNel 2018il flusso economico in entrata
generatodal turismo delle radici è stato
pari a circa 4 miliardi di euro (+7,5%
rispettoallõannoprecedente).
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Il Turismo delle Radici: i dati ENIT (2)

ÅNel 2018, di circa 6,5 milioni di

turisti provenientidalleAmeriche,

lõ11% circa (720.000 viaggiatori)

era classificabilecome «turista

delle radici» , per una spesa

complessivain Italia durante il

viaggiostimataa 685 milioni di

euro.
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